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Motivacoes e relevancia do estudo

1 A escala das actividades humanas revela-se cada vez mais
insustentdvel.

0 “Sado indispensdveis mudangas fundamentais na forma como as
sociedades produzem e consomem para se atingir um desenvolvimento

sustentdvel global” (WSSD, 2002).
1 Porqué a publicidade?

- Catalisador /engrenagem do sistema de producdo-consumo;

- Contribui para o reforco e manutengdo da cultura consumista;
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/ Publicidade




Enquadramento
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publicidade nescafe 90s

- Actividade intensiva:

~ €349 000 milhdes
investidos globalmente
em 2011 = 1% do PIB
mundial (WARC, 2012);

» Producdo e difusdo
constante de milhares de
anuncios nos média todos
os dias;

Saturagdo
publicitaria

Expansdo do espago
publicitario/comercial



Via directa — Exercicio da actividade

Via indirecta — Promoc¢ao do consumo
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Obijectivos

Mapear as formas pelas quais a publicidade pode
exercer pressoes sobre os sistemas naturais;

Determinar as pressoes resultantes da produgdo da
indUstria;
Estudo de Caso: ACYV de uma campanha no formato MUPI;
ACV-10 a pegada carbénica do sector;
Investigar os fundamentos que colocam a publicidade

como um promotor de padrdes de consumo
insustentdaveis;

Relagdo publicidade-consumo;

Correlagdo publicidade-Pegada Ecolégicq;



Metodologia — Pressoes indirectas:

romocdo do consumo
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Revisdo
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Metodologia — Pressdes directas:

roducdo do sector
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Metodologia: ACV de uma campanha

no formato MUPI
I

Unidade Funcional (UF) - Campanha genérica de
publicidade exterior no formato MUPI

Caracteristicas da Unidade Funcional

Sistema de ACV

Concepcﬁﬁ da Dimenséo da campanha 1380 cartazes
Campanha
Tipo de papel Couché
sttty AR R e —
: RecursosIMuieliuis, : : : : : Dimensdes do pupel 118x1 74'5 cm?2
| e.g. papel, tintas. | Emissdes para o 1
: —H—i Impressdo ‘ljf . Gramagem do papel 130g/m2
| |
I Agua M 0 aag I Residuos para Periodo de referéncia :
. :: ~- ==
e e e e e e e e e e == . Transporte 1
-: Pl e m - " Tecnologia de produgdo | = £
_____________ - = | : 1 mpressao em o set
1! & Emissdes para o [l
Recursos materiais e ) » X :
energéticos Aflxal}ao L o ____ 1

Energia eléctrica

|
\l\ Residuos para
Transporte tratamento

Reciclagem dos
cartazes




Metodologia: ACV-IO da pegada

carbonica do sector publicitario
-*

INE
Eurostat Ano de ref.: 2008
Matriz input-output Emissdes GEE/ CAE
(NACE Rev.2) (CAE Rev.3)
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Agregagdo de CAE

Método de Leontief (European Comission,
2006; Leontief, 1970)

|
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l

Emissoes GEE totais do sector da
publicidade e estudos de mercado




Resultados - Publicidade e Consumo
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Resultados — Correlagdo Pegada

Ecoldgica — Pressdao publicitdria
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Resultados — Correlagdo Pegada

Ecoldgica — Pressdao publicitdria
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1 Paises de rendimentos
elevados:

Fraca correlagdo entre
variaveis;

Saturacgdo (ruido)
publicitdria reduz
sensibilidade das
populagodes a
publicidade;

Anunciantes fazem mais
publicidade para manter
o mesmo share-of-voice;

Publicidade aumenta
para manter os niveis de
consumo atingidos;
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Resultados — Correlacdo Pegada

Ecoldgica — Pressao publicitdria
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Resultados — Estudo de Caso: ACV
Campanha MUPI
—
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Resultados — Estudo de caso: ACV
Campanha MUPI
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Resultados — Estudo de caso: ACVY
Campanha MUPI
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Resultados — Estudo de caso: ACV
Campanha MUPI
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1 Afixagdo domina as pressdes ao = Variante1 = Variante2
longo do ciclo de vida de uma
campanha.

o 81%-82% das pressdes totais;

o Elevados consumos eléctricos.

1 Variantes de cdlculo alteram
perfil de contribuicdes dos
indicadores para o indice
agregado.
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Resultados — Estudo de caso: ACV
Campanha MUPI
-_
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reciclado ndo
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Resultados - ACV-10 pegada

- carbdnica sector da Eubliciddde

o Sector Publicidade e estudos GEE adquiridos
I tor d
— de mercado (CAE 73) en
. e (kt CO2eq.)
o Intensidade carbénica
17 Papel e cartdo e seus artigos 33 5
» 126 g CO2eq./€.
23 Outros produtos minerais ndo 3 5
o1 Emissoes totais metdlicos
! » 660 kt cozeq 4| 34.35 Electricidade, gds, vapor, dgua 152 o4 ‘
93%0 : guente e fria e ar frio
» 9414% adquiridas; 49 Servicos de transporte terrestre 29 5
» 5 6% acrescentadas e por condutas (pipeline)
’ .
I Outros servigos de consultoria,
29

I 74-75 cientificos, técnicos e similares; 180
m—sy Sector da publicidade,
y ole}:] Restantes actividades 197 32

Intensidade carbdnica

Intensidade carbdénica elevada
117 g CO2eq./€ 1,1 kg CO2eq./€

Emissoes totais

Procura elevada
614 kt CO2eq. 59 % da procura do sector publicitdrio




Conclusoes

Existem fortes indicios histéoricos e econémicos e sociopsicolégicos que
sustentam a hipdtese da publicidade ter um papel significativo na escala
insustentdvel do consumo.

A publicidade é um dos principais elementos que que conduz uma
populacdo a aumentar os seus padroes de consumo para niveis
insustentdveis, e a partir de certo ponto, auxiliar a manté-los.

Ruido publicitario é um condicionante ambiental que reitera
incessantemente o consumo como forma de satisfazer todas as
necessidades e desejos

Greenwashing, manutengdo da cultura consumista e efeitos de ricochete
podem por em causa o papel da publicidade na promog¢cdo de consumo
mais sustentdvel.

Maiores apertos regulamentares a publicidade podem reduzir o seu efeito
sobre o consumo.



Conclusoes

ACV permitiu determinar as pressoes potenciais associadas a um dos
formatos que domina a actividade da publicidade exterior.

Fase de afixag¢do é aquela que mais pressdes ambientais exerce ao longo
do ciclo de vida de uma campanha no formato MUPI. Existem elevados
consumos eléctricos nesta fase decorrentes das necessidades de iluminagdo
dos suportes.

Sector da publicidade em 2008 foi responsdvel por aproximadamente 1%
das emissdoes carbdnicas da economia portuguesa.

Aquisicoes a outros sectores (produgdio de energia e servicos) sdo a
principal fonte de emissdes do sector.



Limitacoes e Desenvolvimentos Futuros

Publicidade e consumo

ACV MUPI

Pegada Ecolégica:

v Pressoes sobre recursos bidticos;

x  Extracgdo de recursos abidticos e
poluicdo persistente;

Falta de uma relagdo inequivoca e
quantificdvel entre publicidade,
consumo e ambiente.

Necessdrio expandir o estudo.

o Separagdo entre consumo necessdrio
e consumo supérfluo e o papel da
publicidade nesses;

Mitigacdo da publicidade:
o Literacia de médiq;

o Analogia ruido — legislagcdo andloga
a de ruido.

Exigéncias elevadas de informagdo;

Falta de colaboragdo por parte das
empresas do sector;

ACV nado inclui tratamento de
residuos

o Subestimagdo das pressdes,
principalmente na fase de impressdo.

Novos estudos devem de envolver
mais empresas da drea, mais meios
e formatos.

ACV a todos os meios:

1 Publicidade como processo do CV de
um produto;

o Inclusdo de aspectos ambientais no
cdlculo do mix publicitdrio.
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